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1. 序事

在傳統金融市場的發展歷程中 ，絕大多數交易行為長期圍繞「已經發生的事實」展開。無論是企業財報

、經濟數據、政策落地 ，還是資產價格的歷史表現 ，市場往往是在既有資訊披露之後 ，再圍繞這些被

確認的結果進行重新定價。換言之 ，傳統市場更擅長對過去作出反應 ，卻未必真正高效地承載人類對

於未來的判斷、預期與共識。

然而 ，隨著全球資訊傳播速度不斷加快 ，社交網絡成為輿論發酵的核心場域 ，熱點事件、公共議題、

金融敘事與市場情緒以前所未有的頻率相互作用 ，真正影響價值形成的關鍵變數 ，已經越來越多地從

「過去發生了什麼」 ，轉向「未來將如何發生」。

一個政策是否會正式落地 ，一個資產是否會突破關鍵區間 ，一個熱點是否會演化為長期趨勢 ，一個人

物、一個專案、一個產業是否即將進入新的階段 ，這些問題本質上都不再只是資訊判斷 ，更不是簡單

的是非猜測 ，而是關於未來結果、機率預期與市場定價權的競爭。它們背後所反映的 ，不僅是資訊差 ，

更是認知差、判斷差與共識形成能力的差異。

也正因如此 ，未來不應只停留在討論層面 ，而應該進入市場層面。

當未來判斷可以被公開表達 ，它只是觀點；

當未來判斷可以被交易 ，它便成為倉位；

當未來判斷可以被定價 ，它便形成價格；

當未來判斷最終可以被驗證並完成結算 ，它就真正成為一個可持續運轉的市場。

這意味著 ，未來不再只是抽象的想像 ，不再只是社交媒體中的情緒波動 ，也不再只是少數專業人士的

推演模型。未來本身 ，將成為一種可參與、可交易、可結算、可沉澱流動性的市場對象。而誰能更高效

地組織這種市場，誰就更有機會在新一代數位經濟體系中佔據「未來定價權」的核心位置。



Predix Ai 正是在這樣的背景之下誕生。

Predix Ai 不是一個單純的競猜應用，也不是一個依賴中心化後台設定賠率與裁定結果的傳統式平台。

它所要構建的 ，並不是一個圍繞短期情緒運轉的娛樂產品 ，而是一個面向大眾參與的鏈上事件交易與

預測網絡。這個網絡試圖將未來事件、市場判斷、價格形成與結果結算 ，統一納入同一套公開、透明、

可驗證的規則體系之中。

讓每一次判斷 ，不只是表達態度 ，而是真正進入市場；

讓每一次參與 ，不只是追逐結果 ，而是在共識形成過程中留下價格痕跡；

讓每一次結算 ，不再依賴模糊解釋 ，而是建立在規則可見、過程可查、結果可驗證的基礎之上。

Predix Ai 所關注的，並不是「讓更多人去猜」，而是「讓更多人能夠圍繞未來建立真實市場」。

它希望推動預測市場從一個相對小眾、專業化、工具化的領域 ，逐步走向一個更加開放、更加高頻、更

加大眾化的生態入口。

它試圖讓未來事件不再停留於內容討論 ，而進入交易系統；

讓市場共識不再停留於輿論聲量 ，而轉化為價格表達；

讓價值流轉不再停留於中心化分配 ，而透過鏈上規則完成公開結算。

從更深層的意義上說， Predix Ai 所面對的 ，不只是一個產品機會 ，而是一個時代機會。

在 Web3 世界裡 ，資產的發行、交易與流轉機制已逐步成熟 ，但「未來事件的公開定價」仍然是一

個遠未被充分開發的市場。

今天的大多數內容平台 ，只能承載討論；

大多數資訊平台 ，只能分發資訊；

大多數社交平台 ，只能放大情緒；



而真正能夠把「判斷—價格—結算」連成閉環的平台 ，仍然極為稀缺。

Predix Ai 所要做的 ，正是填補這一空白。

它希望建立一個屬於未來的市場基礎設施：

讓未來事件擁有交易入口，

讓判斷擁有價格，

讓共識擁有結算路徑，

讓流動性最終沉澱為未來定價權。

因此， Predix Ai 的目標 ，從來不只是成為一個預測平台。

它更希望成為新一代鏈上預測市場生態的入口 ，成為未來事件與市場共識的連接器 ，成為內容、熱點

、價格與結算之間的橋樑，並最終成長為 Web3 世界裡「未來定價權」的流動性中心。

「交易未來 ，結算共識」 ，並不只是一句口號。

它所表達的 ，是 Predix Ai 對下一代市場結構的理解：未來可以被表達，

未來應該被交易，

未來值得被定價，

而未來的共識 ，終將透過公開規則被結算。

這是 Predix Ai 的起點。

也是 Predix Ai 試圖參與定義的下一個時代方向。



2. 專案概要

專案名稱：Predix Ai

專案定位：面向大眾參與的鏈上事件交易與預測網絡

專案願景：成為新一代鏈上預測市場生態入口，讓未來事件、市場共識與價值結算在同一套公開規則中

完成流轉

長期遠景：成為 Web3 世界裡「未來定價權」的流動性中心

Slogan：交易未來 ，結算共識

Predix Ai 是一個讓大眾用戶也能參與未來事件交易、表達市場判斷，並透過鏈上規則完成結果結算的

預測市場網絡。它並不只是提供一種新的產品互動形式，也不僅僅是將「預測」這一行為搬到鏈上 ，而

是在更深層次上 ，試圖重新定義未來事件、市場共識與價值流轉之間的關係。

在傳統市場體系中 ，絕大多數價值發現建立在已發生事實的基礎上。市場依據既有資訊作出判斷，再圍

繞已確認結果完成價格調整。然而在當今這個資訊高速傳播、敘事快速切換、情緒與共識即時變化的時

代 ，越來越多真正影響價值形成的關鍵變數 ，其實來源於「未來將如何發生」 ，而不是「過去已經發

生了什麼」。

政策是否會落地 ，市場是否會突破關鍵區間 ，熱點是否會演化為長期趨勢 ，某個專案、某個人物、某

個產業是否會進入新的階段 ，這些都屬於對未來的判斷。過去 ，這類判斷大多停留在輿論表達、社交

討論或內容傳播層面 ，缺乏統一的市場承接機制 ，也缺乏透明、公開、可驗證的結算框架。Predix Ai

所要做的，正是把這些原本分散、模糊、情緒化的未來判斷 ，逐步轉化為一個可以被表達、被交易、被

定價、被結算的開放市場。

因此，Predix Ai 的核心意義，不在於製造短期熱度，也不在於把預測做成簡單的互動玩法，而在於推

動未來事件市場化、推動判斷價格化、推動共識結算化。



它希望把「觀點」變成「倉位」，把「判斷」變成「價格」，

把「結果」變成「可驗證的結算」。

在這一邏輯下 ，用戶不再只是旁觀者 ，也不再只是內容消費者 ，而是能夠以真實參與的方式 ，將自

己的認知、判斷與市場行為映射到公開規則之中。

從產品層面看，Predix Ai 所承載的不是單一的競猜機制，而是一套圍繞未來事件展開的市場網絡。未

來事件在這裡不再只是討論對象，而是市場對象；市場共識不再只是情緒聲量，而是價格表達；結果兌

現不再依賴中心化裁定 ，而是透過公開規則完成鏈上結算。

從戰略層面看， Predix Ai 的願景 ，是成為新一代鏈上預測市場生態入口。這裡的「入口」並不只是

流量入口 ，更是未來事件進入市場、用戶判斷進入價格、價值流轉進入結算的系統性入口。

而從更長期的生態遠景來看，Predix Ai 追求的不只是成為一個預測平台，而是成為 Web3世界裡「未

來定價權」的流動性中心。

未來最有價值的能力之一 ，不只是描述現實 ，而是定價未來。

誰能吸引更多用戶表達判斷，

誰能承接更多流動性形成價格，

誰能讓更多結果在公開規則下完成結算，

誰就更有機會在未來的數位經濟體系中佔據關鍵位置。

Predix Ai 所相信的是：

未來不該只是被討論 ，未來應該被交易；



判斷不該只是被表達 ，判斷應該擁有價格；

共識不該只是停留在聲量層面 ，共識最終應該透過規則完成結算。

這正是 Predix Ai 的起點 ，也是 Predix Ai 希望持續推動的方向。

交易未來 ，結算共識。

這不僅是 Predix Ai 的品牌表達 ，更是對下一代市場結構的核心理解。



3. 專案初心與時代背景

3.1 專案初心

Predix Ai 的初心，不是製造更短暫的市場情緒，也不是去追逐一次性的熱點流量，而是建立一個可持

續運行的未來事件市場。

在傳統社交媒體與資訊平台中 ，大多數人都在不斷表達對未來的看法 ，但這些看法往往停留在評論、

討論與情緒層面 ，無法形成真正的價格 ，也無法沉澱為長期有效的市場共識。

Predix Ai 要做的，是讓判斷進入市場，讓市場形成價格，讓價格完成結算，從而賦予「未來判斷」真

正的經濟密度。

3.2 時代背景

在 Web3.0 世界中，資產交易已相對成熟，但「未來事件的公開定價」仍是一條被嚴重低估的賽道。現

實中 ，高關注度話題幾乎都圍繞未來展開：某個事件會不會發生 ，某項政策會不會落地 ，某個資產會

不會突破區間 ，某個產業會不會進入下一階段。它們本質上都不

是單純的資訊問題 ，而是機率、判斷與共識問題。你提供的原始資料正是基於這一背景，將 Predix Ai

定位為面向未來事件的鏈上市場 ，而不是單純的內容平台。

換句話說 ，未來本身就是一個尚未被充分開發的市場。誰能夠更高效地承接判斷、更透明地形成價格、

更可信地完成結算 ，誰就更有機會成為未來市場的基礎設施。



4. 專案誕生邏輯

Predix Ai 的誕生 ，建立在三個核心判斷之上：

4.1 未來 ，本身就是最有價值的交易對象之一

過去的事實固然重要，但市場真正最關注的，永遠是尚未發生的結果。未來之所以有價值，不是因為它

模糊 ，而是因為它承載著最大的預期差與最大的定價空間。

4.2 判斷 ，應該擁有價格

當觀點只能停留在語言層面 ，它只是表達；當判斷能進入市場、成為可交易倉位 ，它才真正具有了價

值密度。Predix Ai 認為，判斷不應只存在於「說法」，而應存在於「價格」中。這個核心邏輯 ，正是

原始資料中「讓判斷形成價格」的延展。

4.3 共識 ，應該透過公開規則完成結算

真正具備生命力的預測市場 ，不應依賴後台賠率與中心化裁定 ，而應依賴公開的市場機制形成價格 ，

並透過透明、可驗證的規則完成結果結算。只有結果可結算、市場可信任、記錄可驗證 ，預測市場才具

備持續擴張的基礎。

Predix Ai 的使命 ，就是把這三件事連接起來：

讓未來進入市場 ，讓判斷進入價格 ，讓共識進入結算。



5. 專案介紹

Predix Ai 不是一個單純的預測小遊戲，也不是傳統意義上依靠後台設定賠率、由中心化主體決定輸贏

結果的競猜平台。Predix Ai 所要構建的，是一個圍繞未來事件、市場判斷、鏈上價格形成與公開規則

結算而展開的預測市場生態。

在 Predix Ai 的體系中 ，用戶不再只是被動「等待結果」的旁觀者 ，而是能夠圍繞未來事件主動形

成判斷、參與交易、表達預期 ，並透過市場行為推動價格形成。當事件結果最終落地後，整個市場再依

據公開、透明、可驗證的規則完成結算。也就是說 ，Predix Ai 並不是把「猜測」搬到鏈上 ，而是把

「未來判斷」轉化為一種真實的市場參與方式 ，把原本停留在內容、輿論與情緒層面的觀點 ，轉化為

可交易、可定價、可結算的市場對象。

從更深層次來看，Predix Ai 所構建的並不是一個孤立的功能模組，而是一套以未來事件為核心標的、

以市場共識為價格表達、以公開規則為結算基礎的鏈上預測市場網絡。在這一網絡中 ，未來不再只是被

討論的對象 ，而是被市場化的對象；判斷不再只是社交層面的發聲 ，而是可以進入價格系統的價值表

達；結算也不再依賴模糊解釋與中心化裁定 ，而是透過規則完成可驗證的價值流轉。

Predix Ai 希望推動的，不只是「讓用戶參與預測」這件事本身，而是讓預測市場真正從小眾工具走向

大眾入口 ，從專業場景走向廣泛場景 ，從單點產品走向網絡化生態。

5.1 面向大眾參與

Predix Ai 並非只服務專業交易員 ，也並非只面向少數長期活躍在加密市場中的重度用戶。它所追求的

，是讓更多普通用戶也能夠理解預測市場、進入預測市場 ，並在足夠低的門檻下參與未來事件的定價過

程。



長期以來 ，預測市場之所以難以真正大規模普及 ，一個重要原因就在於多數產品的理解門檻過高。很

多用戶在進入此類平台時 ，首先面對的是複雜的金融術語、抽象的產品結構與較強的專業判斷門檻。這

使得預測市場雖然具備獨特價值 ，卻常常侷限於少數認知能力較強或經驗較豐富的參與者之中。

Predix Ai 希望改變這一點。它試圖把複雜的市場邏輯，轉化為更容易被大眾理解的參與邏輯。用戶並

不需要先掌握複雜的金融衍生品知識 ，也不需要具備高門檻的交易背景 ，只需要理解一個核心概念：

你對未來的判斷 ，可以透過市場價格被表達。

這一點非常關鍵。因為 Predix Ai 所做的 ，並不是降低市場本身的價值密度 ，而是降低用戶進入市

場的理解門檻。它希望讓用戶在更直觀的互動體驗中理解預測市場 ，讓「判斷未來」這件事 ，不再只

是專業人士的遊戲 ，而逐步成為更廣泛用戶都可以參與的鏈上市場行為。

這也意味著 ，Predix Ai 在產品設計、內容表達、互動結構與市場呈現方式上，都需要圍繞「大眾可理

解、大眾可參與、大眾可傳播」這一核心方向展開。換句話說 ，Predix Ai 的大眾化 ，不是簡單地追

求用戶數量 ，而是透過更低的理解門檻與更清晰的參與邏輯 ，讓更多人真正進入未來事件定價體系之

中。

5.2 鏈上事件交易

Predix Ai 所交易的 ，不只是某一種資產本身 ，而是「事件結果」本身。

這意味著，Predix Ai 的核心市場對象，不侷限於傳統意義上的價格漲跌，也不侷限於單一類型的金融

標的。它所面向的是更廣義的未來事件市場：某個市場事件是否會發生 ，某個熱點是否會演化為趨勢 ，

某項政策是否會落地 ，某個產業是否會進入新階段 ，某個體育結果是否會兌現 ，某個公共議題是否會

朝著某個方向發展。

因此， Predix Ai 的事件市場可以覆蓋多個維度 ，包括但不限於：

 市場類事件



 熱點類事件

 體育類事件

 政治類事件

 社會類事件

Web3 敘事類事件

社群化、專題化、場景化的垂直事件市場

這種設計使得 Predix Ai 與傳統資產交易平台形成明顯區別。傳統平台主要圍繞資產本身展開交易 ，

而 Predix Ai 所關注的是未來結果、事件機率與市場共識之間的關係。它交易的不是「某個東西是什

麼」 ，而是「某個結果會不會發生」。

從市場結構上看 ，這種鏈上事件交易模型具備天然的擴展性與高頻性。因為現實世界中的高關注度內容

，本質上幾乎都可以被轉化為某種形式的未來判斷題。只要某個問題具有不確定性、具有關注度、具有

結果邊界 ，並且可以在未來被驗證 ，它就具備進入預測市場的潛力。

更重要的是 ，當事件結果進入鏈上市場之後 ，它不再只是討論對象 ，而會在買賣行為中形成價格。價

格在這裡不只是數字變化 ，而是集體判斷的即時表達 ，是市場對於未來結果機

率的連續修正。也正因如此 ，Predix Ai 希望透過鏈上事件交易，建立一個比傳統內容平台更真實、比

傳統競猜平台更透明、比傳統討論場域更具價值承載能力的未來事件市場。

5.3 可擴展的預測網絡

Predix Ai 不是單一頁面，也不是一次性產品，更不是一個只能服務某一個固定場景的封閉式系統。它

從一開始所定位的 ，就是一個可擴展的預測網絡。

「網絡」這一概念 ，意味著 Predix Ai 的目標並不只是上線若干市場供用戶參與 ，而是逐步連接更

多類型的事件、更多層級的用戶、更多內容場景以及更多流動性入口 ，最終形成一個具有持續擴張能力

的鏈上預測生態。



首先，在事件維度上 ，Predix Ai 不會停留在單一類別。未來它可以持續擴展不同類型的事件市場 ，

從高關注度的公共熱點 ，到專業垂直領域的專題市場；從短週期事件 ，到階段性結果市場；從大眾關

注議題 ，到社群驅動的特色市場。事件越豐富 ，市場供給越多元 ，平台的活躍度與生態彈性就越強。

其次，在用戶維度上 ，Predix Ai 並不只面向一種固定人群。它既可以服務於對未來判斷敏感的普通用

戶 ，也可以吸引具備更強研究能力和市場判斷力的深度參與者。不同層級用戶進入同一個預測網絡 ，

不僅會帶來交易深度 ，也會推動更豐富的價格形成與共識碰撞。

再次，在內容維度上 ，Predix Ai 具備與熱點傳播、社交媒體、社群討論深度融合的天然屬性。每一個

事件市場 ，本身都可以成為一個內容單元、一個傳播節點、一個話題入口。當事件市場本身具備可討論

性、可參與性與可驗證性時 ，平台就擁有了從交易場景向傳播場景外溢的能力。這會使 Predix Ai 不

再只是一個市場工具 ，而成為一個連接內容、討論、判斷與結算的綜合網絡。

最後，在流動性維度上 ，Predix Ai 的長期擴展，不僅體現在市場數量增加，更體現在不同入口、不同

場景、不同參與方式之間的協同能力。未來 ，Predix Ai 可以逐步連接更豐富的流動性來源、更靈活的

參與機制以及更多生態合作節點 ，使單一市場的參與行為 ，逐步演化為整個預測網絡中的價值流轉行

為。

因此 ，Predix Ai 的「可擴展性」，並不只是功能增加，而是生態結構不斷豐富、市場類型不斷延展、

參與關係不斷加深的過程。它最終希望形成的 ，不是幾個分散的預測市場 ，而是一個具備持續生長能

力的鏈上預測生態系統。

Predix Ai 是一個面向大眾參與、圍繞未來事件展開、以市場價格表達判斷、以公開規則完成結算、並

具備持續擴展能力的鏈上預測市場網絡。

它不是把預測做成簡單遊戲 ，也不是把競猜做成鏈上包裝 ，而是在更深層次上 ，把未來事件市場化、

把市場判斷價格化、把結果結算規則化。



它希望讓更多人不只是討論未來 ，而是能夠真正參與未來；不只是圍觀市場 ，而是能夠進入市場；不

只是表達觀點 ，而是能夠把觀點轉化為價格 ，把價格轉化為結算。

這 ，正是 Predix Ai 作為一個預測市場生態的真正意義所在。



6. 專案核心價值

Predix Ai 的核心價值 ，可以概括為四個層面。

6.1 讓未來事件進入公開市場

未來事件不應只停留在內容討論層 ，而應進入公開的交易系統之中。當未來事件被市場化之後 ，它就

擁有了更清晰的參與方式、更直接的價格表達 ，以及更透明的價值流轉路徑。

6.2 讓判斷形成價格

在 Predix Ai 中 ，價格不再只是資產標籤 ，而是集體判斷的即時表達。市場價格本質上是群體對未

來結果機率的連續重估 ，是一種動態共識曲線。

6.3 讓共識完成結算

Predix Ai 透過公開規則，把「誰判斷得更準」交給結算機制，而不是交給中心化裁定。預測市場最重

要的不是猜 ，而是結算；沒有結算 ，預測只是情緒；有了結算 ，預測才能成為市場。

6.4 讓流動性沉澱未來定價權

誰擁有更強的流動性，誰就更有能力承接未來市場的定價需求。Predix Ai 的長期目標，不只是成為一

個預測平台 ，而是成為未來事件的市場入口、價格形成的流動性中心、判斷能力的交易樞紐 ，以及內

容、熱點與資產之間的鏈上橋樑。



7. 專案優勢

Predix Ai 的優勢，並不體現在某一個單點功能的堆疊上，也不只是體現在「預測市場」這一賽道標籤

本身 ，而在於它試圖圍繞使用者參與、事件供給、傳播效率、結算可信度與生態擴展能力 ，建立一套

更適合下一代鏈上預測市場發展的綜合型優勢結構。

在傳統預測市場產品中 ，常見的侷限往往集中在幾個方面：理解門檻偏高、參與人群偏窄、事件覆蓋範

圍有限、傳播效率不足、市場與結算脫節 ，以及平台難以從單一功能持續走向網絡化生態。而 Predix

Ai 的產品設計與長期方向 ，正是圍繞這些行業痛點展開 ，試圖以更加大眾化、更加高頻化、更加透

明化、更加可擴展的方式 ，推動預測市場從小眾工具型產品走向更廣泛的鏈上市場入口。

從整體上看， Predix Ai 的優勢主要體現在以下五個方面。

7.1 大眾參與門檻更低

相比偏專業化的預測市場產品，Predix Ai 更強調面向大眾的產品表達方式。它並不試圖一開始就把使

用者帶入複雜的金融衍生品語境 ，也不依賴大量專業術語來定義參與邏輯 ，而是選擇以「未來事件判

斷」作為使用者理解和進入市場的核心入口。

這一點非常重要。因為預測市場雖然在邏輯上並不複雜 ，但很多同類產品在表達方式上天然更偏向專業

交易者 ，使得普通使用者在第一次接觸時 ，就容易被市場術語、複雜結構和抽象規則勸退。Predix Ai

希望改變這種狀況。它所強調的不是先教育使用者成為專業交易員 ，而是先讓使用者理解一件足夠直觀

的事情：你對未來的判斷 ，是可以進入市場並形成價格的。

這種面向大眾的設計思路 ，使 Predix Ai 更具普及潛力。使用者不需要先掌握複雜的衍生品模型 ，

也不需要具備深厚的金融背景 ，只要能夠理解某個事件具有不確定性、能夠判斷



它未來是否會發生，就已經具備了進入市場的基本認知條件。換句話說，Predix Ai 所做的，是把預測

市場從「少數人能理解的金融結構」，轉化為「更多人都能參與的未來判斷市場」。

這不僅意味著使用者基數的擴大 ，更意味著市場表達邊界的拓寬。當更多普通使用者能夠進入預測市場

，未來事件的價格表達將不再僅僅由少數專業群體主導 ，而更有可能成為更廣泛社會認知與市場共識的

綜合體現。這是 Predix Ai 在使用者入口層面最核心的優勢之一。

7.2 事件場景更加豐富

Predix Ai 的市場對象，並不侷限於某一類資產價格或某一種固定標的，而是面向更廣義的未來事件。

它所承接的 ，不只是價格漲跌本身 ，而是各種具有不確定性、關注度和結果邊界的未來結果。

這意味著，Predix Ai 在事件供給層面擁有更強的延展性。相比只圍繞單一金融標的運轉的產品 ，Predix

Ai 可以覆蓋更豐富的市場場景，包括但不限於市場類、熱點類、體育類、政治類、社會類、Web3 敘

事類 ，以及更垂直、更專題化、更社群化的事件市場。進一步來看 ，它也可以根據事件結構的不同 ，

逐步擴展出二元結果市場、多結果市場、階段性事件市場和熱點專題市場等多種形態。

多場景本身就是一種競爭力。因為場景越豐富 ，意味著內容供給越多元 ，使用者進入市場的理由越充

分 ，平台的活躍週期也越容易被拉長。單一場景產品往往容易受到單一賽道熱度的影響 ，而 Predix Ai

面向的是更廣泛的未來事件集合 ，這種結構天然具備更強的生態彈性與更高的參與頻率。

更重要的是 ，豐富的事件場景會直接提高平台對不同使用者群體的承接能力。不同興趣偏好、不同認知

背景、不同資訊來源的使用者 ，都可以在不同類型的事件市場中找到適合自

己參與的入口。這樣的結構有利於形成更複雜、更豐富、也更真實的價格共識 ，從而使平台不再依賴某

一個單一垂類市場存活，而具備跨主題、跨熱點、跨社群持續運轉的可能性。



因此 ，Predix Ai 的優勢不僅在於「可以做很多事件」，而在於它本身從設計邏輯上就是一個圍繞未來

事件供給建立的開放型市場框架。事件場景越豐富 ，平台就越具備形成持續網絡效應的基礎。

7.3 傳播適配性更強

Predix Ai 具備非常鮮明的傳播屬性。因為每一個事件市場 ，本身就不僅是一個交易單元，同時也是一

個天然的話題單元、討論單元和傳播單元。

與傳統交易產品不同 ，未來事件本身往往天然具有社交傳播價值。一個事件為什麼值得參與 ，並不只

是因為它可交易 ，更是因為它本身就具備爭議性、關注度、情緒牽引力或公共討論基礎。也就是說，

Predix Ai 中的市場對象 ，本身就是適合被討論、被轉發、被圍觀、被延展傳播的內容載體。

這使得 Predix Ai 在傳播適配性上擁有天然優勢。熱點內容可以驅動使用者關注 ，社交討論可以推動

市場參與，社群博弈可以強化價格波動，而價格變化又會進一步反哺傳播熱度，最終形成「事件—討論

—參與—價格—再傳播」的自循環結構。

這種結構與傳統內容平台、傳統交易平台都不相同。 內容平台往往只能承接討論 ，交易平台往往只能

承接交易 ，而 Predix Ai 則有機會同時承接討論與交易。它把熱點變成市場 ，把討論變成參與，把

情緒變成價格，把傳播變成流動性入口。這種傳播與市場的融合能力，是 Predix Ai 非常重要的增長

優勢。

從長期來看 ，傳播適配性越強的平台 ，就越容易形成自增長機制。因為它不需要完全依賴外部流量投

放來拉動參與 ，很多事件本身就可以成為流量源、話題源和裂變源。當事件市

場具備足夠強的傳播張力時，Predix Ai 就不僅是一個功能平台，更會逐步成為一個「市場化內容網絡

」。



7.4 結算邏輯更清晰

預測市場能否長期成立 ，最關鍵的問題從來都不是「讓使用者參與猜測」 ，而是「如何讓結果被市場

信任地結算」。一個預測市場如果缺乏清晰、透明、可驗證的結算邏輯 ，就很難建立長期公信力；而沒

有公信力 ，市場規模越大 ，爭議和不確定性反而越容易放大。

Predix Ai 在這一點上的方向非常明確：它希望將長期可信度建立在公開規則、可驗證數據與可信機制

之上，而不是建立在中心化解釋、人工裁定或模糊口徑之上。也就是說，Predix Ai 所強調的，不只是

讓使用者「參與預測」 ，而是讓使用者知道：這個市場最終如何被判定、如何被結算、如何被驗證。

這一優勢對於預測市場來說極其關鍵。因為市場越大、參與人數越多、事件越複雜 ，結算公信力的重要

性就越高。早期一個小型平台或許還能依賴中心化解釋維持運轉 ，但當市場逐步擴大後 ，結算標準的

不透明、判定過程的不清晰、結果依據的不一致 ，都會迅速侵蝕平台的信任基礎。

Predix Ai所追求的，是讓結果結算盡可能進入一套可理解、可查詢、可複核的規則體系之中。這樣的邏

輯，不僅有利於提升使用者參與信心，也有利於提升市場價格形成的有效性。因為只有當參與者相信結

算規則是清晰且可信的，價格本身才更有可能真實反映市場預期，而不是被不確定的結算風險所扭曲。

從這個角度看 ，Predix Ai 的結算邏輯優勢，不只是「更透明」而已，而是關係到整個平台能否從短期

熱度型產品 ，真正成長為長期市場型基礎設施的關鍵。

7.5 長期擴展空間更大

Predix Ai 的目標，並不是停留在若干單點事件市場的堆積，而是從一開始就具備走向網絡化生態的潛

力。它未來不僅可以擴展到更多類型的事件市場，也可以進一步延伸到 KOL 專區、賽事專題、社群玩

法、子市場建立與創作者協作系統 ，從而不斷打開新的增長邊界與生態邊界。



這一點意味著，Predix Ai 從設計邏輯上就不是一個封閉產品，而是一個具備「持續長出新層」的平台

結構。單一產品的生命週期往往受制於單一玩法、單一使用者群、單一流量渠道 ，而 Predix Ai 則有

機會透過不斷拓展事件供給、參與場景與協作機制 ，形成更立體、更可持續的網絡化生態。

這種擴展空間有兩個層面的意義。

第一 ，它意味著平台未來的增長不只依賴於「更多使用者進入同一個市場」 ，還可以依賴於「更多市

場被建立出來」「更多專題被構建起來」「更多角色參與生態協作」。也就是說 ，增長方式將不再只是

橫向流量增長 ，還包括縱向生態增長。

第二 ，它意味著 Predix Ai 的未來邊界並不只是一套交易介面 ，而可能逐步演化為連接內容生產、

社群互動、熱點承接、價格形成與結果結算的綜合型網絡。在這樣的結構中 ，平台不再只是服務交易 ，

而是服務整個圍繞未來判斷展開的價值流轉過程。

因此，Predix Ai 的長期擴展空間，決定了它不是一個短期產品邏輯，而是一個具有平台化和網絡化潛

力的長期生態邏輯。它今天可以從事件交易切入 ，未來則有可能成長為更大範圍內的未來事件市場基礎

設施。

Predix Ai 的專案優勢並非單一技術優勢，也不是單一玩法優勢，而是一套圍繞使用者入口、事件供給

、傳播效率、結算公信力與生態延展能力所形成的系統優勢。

它讓更多普通使用者能夠進入預測市場，

讓更多未來事件能夠進入價格系統，

讓更多市場討論能夠自然形成傳播閉環，

讓更多結果能夠在公開規則下完成可信結算，

並讓整個平台具備從產品走向網絡、從單點走向生態的長期成長能力。



Predix Ai 的價值，不只是它今天提供了什麼樣的市場參與方式，更在於它為未來的鏈上預測市場提供

了一種更具開放性、更具普及性、更具擴張性的演進路徑。



8. 競爭邏輯

Predix Ai 的競爭邏輯，並不是去簡單複製某一個既有平台的路徑，也不是試圖在某一個單點能力上與

所有同類專案進行線性比較。Predix Ai所理解的競爭，不是單一功能之間的競爭，而是系統能力之間的

競爭；不是局部產品設計之間的競爭 ，而是生態組織方式、市場承接能力與長期擴展邏輯之間的競爭。

在預測市場賽道中 ，不同平台往往各自擁有不同的優勢方向。有的平台更強在產品入口，能夠快速吸引

用戶注意力；有的平台更強在流動性基礎設施 ，能夠為市場提供更高效的交易承接；有的平台更強在內

容傳播效率 ，能夠藉助熱點與社群形成高頻流量；有的平台更強在結算可信度 ，能夠透過更清晰的規

則建立市場公信力；也有的平台更強在社群驅動能力 ，能夠依靠高黏性用戶群維持長期活躍。

但 Predix Ai 並不希望把自己限定為其中某一種能力模型的複製者。它理想中的路徑 ，是在預測市場

這一賽道中，逐步形成屬於自己的組合型能力優勢。也就是說 ，Predix Ai 不追

求只在某一個維度「極致突出」 ，而是希望圍繞入口、 內容、市場、流動性、結算與生態延展能力 ，

構建一個更完整、更均衡、更具長期競爭力的協同結構。

從這個角度來看， Predix Ai 的競爭策略可以概括為以下幾個層面。

8.1 不是只做一個工具 ，而是爭取成為生態入口

很多產品的競爭終點 ，是成為一個功能工具；而 Predix Ai 的競爭起點 ，則是成為一個生態入口。

工具型平台的價值，往往體現在完成某一項具體功能，例如提供預測介面、提供交易功能、提供價格展

示或提供某類熱點參與方式。但入口型平台的價值 ，不只是完成某個動作 ，而是能夠持續承接用戶、 內

容、市場與流動性的進入 ，並在這一過程中形成生態中心位置。



Predix Ai 所希望構建的，不只是一個「可以參與預測」的工具，而是一個讓用戶進入鏈上未來事件市

場的起點。用戶透過 Predix Ai 進入的 ，不只是某一個事件頁面 ，而是進入一種新的市場參與方式

；進入的不只是單次操作 ，而是一整套圍繞未來判斷展開的表達、交易、結算與共識形成系統。

這意味著，Predix Ai 的競爭目標，不是做一個功能性補充產品，而是爭取在鏈上預測市場中佔據「第

一入口」或「關鍵入口」的位置。誰能夠成為入口 ，誰就更有機會承接後續的流量、交易、內容、社群

與流動性網絡。也正因如此 ，Predix Ai 更重視整體生態的承接能力 ，而不是單一功能的短期表現。

8.2 不是只承接專業交易員 ，而是面向大眾市場

傳統意義上的預測市場 ，長期存在一個明顯問題 ：它在邏輯上是開放的 ，但在產品表達上往往是專業

化的。這使得很多平台雖然具備市場價值 ，卻在實際增長中天然更偏向少數有經驗的交易者 ，難以真

正走向大眾市場。

Predix Ai 的競爭方向之一，就是主動跳出這種過度專業化的限制。它並不把用戶定義為「必須先懂市

場的人」，而是希望讓更多普通用戶也能理解未來事件市場、進入未來事件市場，並在足夠低的門檻下

參與價格形成過程。

這是一種非常關鍵的競爭選擇。因為大眾市場與專業市場之間的差異 ，不只是用戶數量的差異 ，更是

網絡效應規模的差異。專業市場可以形成深度 ，但大眾市場才能形成更大的廣度；專業市場可以形成精

密結構 ，但大眾市場更有機會形成更高頻的內容供給、更廣泛的共識表達與更強的傳播能力。

Predix Ai 因此並不只把自己看作服務於「預測高手」或「資深玩家」的平台，而是試圖把未來判斷這

件事從少數人的能力 ，變成更多人都能參與的市場行為。誰能更早完成這種大眾化改造 ，誰就更有機

會在下一輪預測市場競爭中佔據更高的位置。



8.3 不是只做結果競猜 ，而是做未來判斷的價格化系統

很多外部觀察者在理解預測市場時 ，容易把它簡單歸類為「猜結果」的平台。但真正有長期價值的預測

市場 ，並不是圍繞「猜」展開 ，而是圍繞「價格」展開；不是圍繞「結果娛樂化」展開 ，而是圍繞「

未來判斷市場化」展開。

Predix Ai 的競爭邏輯，正是在這裡與簡單競猜模型形成本質區隔。它並不是希望把未來事件做成更熱

鬧的互動玩法 ，而是希望把原本停留在討論層面的未來判斷 ，轉化為可以被市場表達的價格系統。

在這一邏輯中 ，事件不是孤立內容 ，而是價格形成的對象；用戶不是單純下注者 ，而是市場判斷的參

與者；平台不是賠率分發者 ，而是價格承接與結果結算的組織者。價格在這裡所代表的 ，也不只是交

易訊號 ，而是市場對於未來機率與結果預期的持續修正。

這意味著 ，Predix Ai 的競爭，不在於「誰能把某個題目做得更刺激」，而在於「誰能讓更多未來判斷

真正進入價格系統」。一旦平台具備了將判斷價格化的能力 ，它就不再只是一個活動頁面 ，而是開始

具備成為市場基礎設施的可能性。

8.4 不是只做流量承接 ，而是做流動性沉澱

在很多網際網路產品邏輯中 ，流量是第一目標；但對於預測市場而言 ，真正決定長期生命力的 ，不只

是流量有多大 ，而是流動性能否沉澱。

短期流量可以帶來熱度 ，熱點事件可以帶來討論 ，社交傳播可以帶來關注 ，但如果這些注意力不能被

轉化為穩定的市場參與、可持續的價格形成與持續的交易深度，那麼熱度過後，平台依然難以留下真正

的市場結構。

Predix Ai 所強調的，是從「流量承接」進一步走向「流動性沉澱」。這意味著平台不能只是把用戶帶

進來 ，更要讓用戶的參與形成市場深度 ，讓事件市場在持續交易中沉澱價格，



讓價格在不斷修正中沉澱共識 ，讓共識在結果結算後繼續回饋到下一輪參與中。

這也是 Predix Ai 與純傳播型產品、純熱點型產品之間的關鍵區別。傳播只能帶來關注 ，市場才能留

住價值；流量只能製造瞬時放大，流動性才能形成長期支撐。Predix Ai 希望把事件關注、用戶參與、

價格變化與資金承接連接起來 ，讓每一次熱點不只是一輪曝光 ，而是一次可累積的市場生成過程。

誰能夠更有效地把短期關注沉澱為長期流動性 ，誰就更有機會在預測市場賽道中建立真正穩固的競爭壁

壘。

8.5 不是只追逐單點爆發 ，而是搭建長期擴展的預測網絡

許多產品在早期都依賴單點爆發：一個熱點事件、一輪強傳播、一種玩法創新 ，確實可以快速帶來關注

度。但單點爆發的侷限也很明顯 ，它往往只能解決「被看見」的問題 ，卻不能解決「長期增長」的問

題。

Predix Ai 並不否認單點事件對於平台起量的重要性，但它並不把競爭目標停留在某一次爆發式傳播或

某一個爆款市場上。相反 ，它更重視如何透過不同類型事件、不同市場結構、不同參與群體與不同內容

節點之間的連接 ，逐步搭建一個可以長期擴展的預測網絡。

網絡與產品之間的差別 ，在於前者具備不斷長出新連接的能力。一個產品可能只解決一類需求 ，而一

個網絡則可以不斷接入新的事件、新的用戶、新的話題、新的社群與新的流動性節點。Predix Ai 所追

求的，是從單一市場走向多市場，從單一功能走向多角色協作，從單點參與走向持續生態生長。

這意味著，Predix Ai 的競爭邏輯天然是面向長期的。它不是只希望在某一波市場週期裡獲得短期聲量

而是希望在更長時間維度裡 ，逐步形成更豐富的事件供給能力、更穩定的流動性承接能力、更強的內容

傳播能力以及更清晰的結算公信力。



8.6 系統協同，才是Predix Ai的真正競爭核心

因此，Predix Ai 的核心競爭力，並不在於某一個單一功能做到絕對最強，也不在於某一個局部體驗做

到與眾不同 ，而在於它試圖形成一種系統協同優勢。

這個系統協同 ，體現在多個層面：

 入口與內容之間的協同

讓用戶因事件進入平台 ，讓平台因事件不斷獲得新的參與理由。

 內容與市場之間的協同

讓討論不只是傳播 ，而是進入價格系統 ，形成真實市場表達。

 市場與流動性之間的協同

讓參與不只是熱度 ，而是沉澱為交易深度與價格發現能力。

 流動性與結算之間的協同

讓市場不只是活躍 ，而且可信；不只是有參與 ，而且有可驗證結果。

 結算與生態擴展之間的協同

讓每一次被驗證的市場，反過來強化用戶信任，推動更多事件與更多用戶進入系統。

也就是說，Predix Ai 真正要構建的，不是一個單點優勢，而是一整套可以相互強化的生態結構。入口

帶來用戶 ，用戶帶來交易 ，交易帶來價格 ，價格帶來共識 ，共識透過結算沉澱信任，信任再推動更

多市場擴張。這個循環一旦建立 ，Predix Ai的競爭力就不再來自某一個局部 ，而來自整個系統本身。

Predix Ai 的競爭邏輯 ，本質上是一種「組合型能力競爭邏輯」。

它不是只做一個工具 ，而是爭取成為生態入口；

不是只承接專業交易員 ，而是面向更廣泛的大眾市場；



不是只做結果競猜 ，而是做未來判斷的價格化系統；

不是只追逐短期流量 ，而是推動流動性沉澱；

不是只依賴單點爆發 ，而是搭建長期擴展的預測網絡。

Predix Ai 的核心競爭，不在於單一維度最強，而在於入口、內容、市場、流動性與結算之間的系統協

同能力。

這種協同一旦形成，Predix Ai 就不僅是一個預測平台，更可能成長為未來事件市場中的關鍵組織者與

長期基礎設施之一。



9. 產品與專案機制

Predix Ai 的產品與專案機制，並不是圍繞單一頁面或單一功能展開，而是圍繞「未來事件如何進入市

場、市場如何形成價格、價格如何完成結算、結算如何反哺下一輪市場」這一完整邏輯展開。換言之 ，

Predix Ai 所構建的，不是某一個孤立的預測工具，而是一套圍繞未來事件、市場判斷、價格形成、公

開結算與生態擴展而持續運轉的鏈上預測市場機制。

在傳統內容平台中 ，未來事件更多停留在討論層；在傳統競猜平台中 ，結果更多依賴中心化設定與裁

定；而在 Predix Ai 的產品邏輯中 ，未來事件將被轉化為市場對象 ，用戶判斷將被轉化為交易行為

，市場共識將透過價格表達 ，最終再由公開規則完成結果結算。這樣的結構 ，使 Predix Ai 不再只

是承接短期參與 ，而是能夠沉澱長期市場關係與持續信任結構。

從整體上看 ，Predix Ai 的產品機制可以圍繞六大層展開：事件市場層、價格形成層、結算驗證層、流

動性承接層、傳播擴散層、生態擴展層。這六層並不是彼此割裂的功能模組，而是構成一個相互嵌套、

相互強化的產品系統。事件市場提供內容入口 ，價格形成承接用戶判斷 ，結算驗證建立市場可信度 ，

流動性承接維持交易連續性 ，傳播擴散放大市場影響力 ，生態擴展則為平台帶來持續增長與長期網絡

化演進的空間。

9.1 六層產品機制

Predix Ai 的六層產品機制，本質上是在回答一個核心問題：一個未來事件，如何從「被關注的話題」

轉變為「被交易的市場」 ，並最終轉變為「被驗證、被結算、被沉澱」的共識記錄。

如果只有事件而沒有市場 ，用戶的判斷只能停留在表達層；

如果只有交易而沒有價格邏輯 ，市場就無法形成真實共識；

如果只有價格而沒有結算驗證 ，市場就無法建立長期公信力；

如果只有結算而沒有流動性與傳播 ，市場就無法持續擴大；



如果只有單次參與而沒有生態擴展 ，平台就難以從產品成長為網絡。

Predix Ai 透過六層機制 ，將一個未來事件的完整生命週期組織起來：

 由事件市場層決定「什麼可以進入市場」

 由價格形成層決定「判斷如何被表達為價格」

 由結算驗證層決定「結果如何被公開確認並結算」

 由流動性承接層決定「市場如何持續運轉」

 由傳播擴散層決定「市場如何被放大、被傳播、被持續關注」

 由生態擴展層決定「平台如何從單一產品走向長期網絡」

這六層共同構成了 Predix Ai 的底層產品結構 ，也共同定義了 Predix Ai 區別於普通競猜產品、單

點熱點工具與傳統中心化平台的根本機制優勢。

9.2 事件市場層

事件市場層，是 Predix Ai 的第一層，也是整個系統的內容源頭與用戶入口。Predix Ai 圍繞未來事件

建立交易市場 ，意味著平台所承接的 ，不只是資產漲跌 ，而是各種具有不確定性、關注度和結果邊界

的未來結果。

在這一層中 ，平台並不是簡單地羅列事件 ，而是透過對事件結構的組織 ，把未來問題轉化為可被市場

承接的交易對象。根據產品形態的不同 ，事件市場可進一步分為：

 二元結果市場 ：圍繞某個事件是否發生、某個結果是否出現展開 ，結構清晰 ，適合大眾快速理

解與參與。

 多結果市場：圍繞多個可能結果展開，使市場能夠承接更複雜、更細分的未來判斷。

 階段性事件市場：適用於具有時間推進屬性或分階段演化特徵的事件 ，使市場不僅判斷終局 ，也

能夠判斷過程。



 熱點專題市場 ：圍繞高關注度社會、市場、體育、政治、Web3 敘事或社群熱點形成連續專題 ，

提高平台對流量與討論的承接能力。

事件市場層的重要性在於 ，它直接決定了 Predix Ai 的內容供給邊界 ，也決定了平台能否形成持續

不斷的市場入口。未來事件越豐富 ，市場供給就越多元；供給越多元 ，用戶進入平台的理由就越充分

；入口越充分 ，平台就越有可能形成更高頻的參與結構和更強的生態彈性。

更重要的是 ，事件市場層本身並不只是「內容展示層」 ，而是將未來事件標準化、市場化的第一步。

一個事件只有在被組織為市場對象之後 ，用戶的判斷才有可能進入交易系統，價格才有可能形成 ，共

識才有可能被公開記錄。

9.3 價格形成層

如果說事件市場層解決的是「什麼進入市場」 ，那麼價格形成層解決的就是「市場如何表達判斷」。

在 Predix Ai 中 ，用戶圍繞事件結果進行買賣 ，市場透過供需關係形成動態價格。平台並不依靠後

台預設賠率來決定價格 ，也不透過中心化方式替代市場判斷 ，而是讓價格在真實參與中逐步形成。也

正因如此 ，Predix Ai 的價格並不是一個靜態數字，而是一種持續變化的市場語言。

在 Predix Ai 的敘事中 ，價格即機率 ，價格即共識。

價格所反映的 ，不只是成交本身 ，而是參與者對於未來結果的集體預期 ，是市場對某一事件發生機率

的動態修正 ，也是群體認知在交易行為中的即時投影。

這一層之所以重要 ，在於它把「判斷」從抽象的觀點 ，轉化為具體的市場訊號。沒有價格形成層 ，用

戶的參與只是表達；有了價格形成層 ，用戶的表達才真正變成可計算、可比較、可累積的市場共識。

從更深層來看 ，價格形成層還承擔著三個關鍵作用：

 它使未來事件具備了被量化表達的能力。

 它使市場參與不再停留在「支持或反對」的口頭層面 ，而進入真實博弈層面。

 它讓平台能夠持續形成價格曲線、市場熱度與事件共識記錄 ，為後續結算與生態擴展提供基礎。



因此 ，價格形成層不僅是交易機制 ，更是 Predix Ai 把未來判斷市場化的核心橋樑。

9.4 結算驗證層

預測市場最根本的問題 ，從來不只是「如何讓用戶參與」 ，而是「如何讓市場相信結果能夠被正確結

算」。因此 ，結算驗證層是 Predix Ai 整個產品機制中最關鍵的可信度基礎。

當事件結果最終落地後 ，系統將依據公開規則、可驗證資料來源或可信機制完成最終結果結算。也就是

說， Predix Ai 並不把市場的終局交給模糊口徑 ，也不把結果交給隨意解釋，而是試圖將結算建立在

盡可能清晰、透明、可驗證的基礎之上。

這一層的重要性在於，沒有結算驗證，市場即使在短期內形成熱度，也無法形成長期信任；而沒有長期

信任 ，平台就不可能從短期流量產品成長為真正的市場基礎設施。結算驗證層之於 Predix Ai ，就像

清算體系之於金融市場 ，是整個系統能夠長期運轉的制度基礎。

結算驗證層至少承擔四個作用：

 結果確認 ：明確事件最終以何種結果完成判定。

 規則執行：按照既定規則對不同參與方向進行收益與結果歸屬處理。

 爭議邊界管理：確保複雜事件或高關注度事件有清晰的判定依據與處理路徑。

 信任沉澱：讓每一次市場結算都成為下一輪市場參與的信任憑證。

Predix Ai 長期可信度的核心，不在於某一次市場是否火爆，而在於用戶是否相信：這個市場的結果是

可驗證的 ，這個平台的結算是有依據的 ，這套規則是公開透明並且可持續執行的。



9.5 流動性承接層

在預測市場中 ，判斷本身並不會自動形成市場 ，只有當判斷被流動性承接 ，市場才真正存在。沒有流

動性 ，價格難以形成 ，深度難以建立 ，用戶體驗難以穩定 ，市場也就無法持續運轉。

因此 ，流動性承接層的作用 ，是確保事件市場具備連續性、可參與性與價格效率。它所承接的 ，並不

只是「交易動作」 ，而是整個市場的深度基礎與可持續運轉能力。

在 Predix Ai 的產品邏輯中 ，流動性承接層至少包含以下意義：

 讓事件市場不只是存在 ，而是真正「可交易」

 讓用戶參與不只是表達 ，而是能夠被真實匹配與承接

 讓價格變化不只是情緒波動 ，而是具備市場深度支撐

 讓平台不只是形成短期熱點 ，而是形成連續交易結構

流動性承接層越穩 ，用戶對價格的信任就越高；價格越有效 ，市場的吸引力就越強；市場吸引力越強 ，

更多用戶與更多事件就越可能進入平台 ，形成正向循環。

也就是說 ，流動性承接層不僅是交易效率問題 ，更是 Predix Ai 能否把「未來判斷」真正沉澱為「

未來市場」的關鍵基礎。它是價格形成層的支撐 ，也是結算驗證層得以發揮作用的前提。

9.6 傳播擴散層

Predix Ai 的一個鮮明特徵 ，在於每一個事件市場都天然具備傳播屬性。一個具有爭議性、公共關注度

或社群討論度的未來事件 ，往往天然能夠觸發討論；討論會帶來更多關注；關注會帶來更多參與；參與

會帶來價格變化；而價格變化又會反過來強化討論熱度。

這種「討論—參與—價格—再討論」的循環機制 ，使傳播擴散層成為 Predix Ai 的天然增長引擎。



在傳統內容平台中 ，熱點可以形成傳播 ，但未必能夠形成市場；

在傳統交易平台中 ，市場可以形成價格 ，但未必天然適合傳播；

而在 Predix Ai 中 ，事件既是內容單元 ，又是交易單元 ，因此傳播與交易並不是割裂的，而是彼

此促進的。

傳播擴散層的重要性在於 ，它讓平台的增長不只是依賴硬性投放或單純營運 ，而是能夠藉助事件本身

的討論價值、爭議價值、公共價值與社交價值形成自傳播閉環。每一個事件市場都可能成為一個話題入

口、一個內容節點、一個社群討論中心 ，甚至是一個外部流量入口。

這意味著 ，Predix Ai 所擁有的並不是單一市場功能，而是一種「市場化傳播」能力。熱點可以轉化為

參與 ，參與可以轉化為價格 ，價格可以再次轉化為傳播 ，從而推動平台在產品層與增長層同時運轉。

9.7 生態擴展層

如果前五層解決的是「一個市場如何被建立、被交易、被結算、被傳播」 ，那麼生態擴展層解決的就是

「平台如何從若干市場成長為長期網絡」。

在長期演進中，Predix Ai 不會止步於官方創建市場，而可能逐步開放更多協作方式與生態角色。未來

， Predix Ai 可以逐步延伸到：

 專題社群

 創作者協作

 KOL 市場

 子市場創建

 社群專題玩法

 更多共建型生態模組

這一層意味著， Predix Ai 的未來並不只是「平台供給市場、用戶參與市場」的單向結構，而是可能逐

步演化為「更多角色共同構建市場、共同組織內容、共同沉澱流動性」的網絡型結構。



生態擴展層之所以重要 ，是因為任何一個平台若想具備長期生命力 ，都不能只依賴官方單邊供給。真

正具備網絡效應的系統 ，往往能夠不斷吸引新的參與角色、新的事件供給者、新的傳播節點與新的價值

協作者進入 ，從而形成持續生長的生態結構。

因此，Predix Ai 的生態擴展，不只是功能增加，而是平台邊界的打開。它讓 Predix Ai 有機會從「一

個預測市場產品」逐步成長為「一個鏈上未來事件市場網絡」。

9.8 專案邏輯閉環

在六層機制的協同下， Predix Ai 的整體專案邏輯閉環可以概括為：

事件產生關注：

→ 用戶形成判斷

→ 判斷進入交易市場

→ 價格形成共識

→ 流動性承接交易

→ 結果落地並完成結算

→ 市場記錄沉澱信任

→ 更多用戶進入下一輪事件市場

這一閉環看似簡單 ，但實際上構成了 Predix Ai 的核心系統邏輯。

首先 ，外部世界中的未來事件不斷產生關注 ，這是平台內容供給的起點；

其次 ，用戶圍繞這些事件形成判斷 ，並將判斷帶入市場；

隨後 ，市場透過交易形成價格 ，使分散的判斷轉化為可見的共識表達；在流動性支撐下 ，價格得以持

續修正 ，市場得以連續運轉；

當結果最終落地後 ，結算機制完成驗證與處理 ，使整個事件市場獲得結果閉環；

而每一次被驗證的市場 ，又會沉澱為平台信任資產 ，推動更多用戶進入更多事件 ，形成下一輪循環。



一旦這一閉環持續運轉，Predix Ai 就不再只是某一個單獨的預測功能，而會逐步成長為一個不斷自我

強化的市場網絡。事件越多 ，參與越多；參與越多，價格越有效；價格越有效，結算越有意義；結算越

可信 ，用戶越願意持續參與；而這種持續循環 ，正是 Predix Ai 從產品走向生態、從功能走向基礎

設施的關鍵路徑。

Predix Ai 的產品與專案機制，並不是由若干孤立功能拼接而成，而是一套圍繞未來事件市場化、用戶

判斷價格化、結果結算規則化、平台增長網絡化而構建的完整系統。

事件市場層提供入口，

價格形成層表達共識，

結算驗證層建立信任，

流動性承接層維持連續性，傳播擴散層放大市場影響，生態擴展層打開長期邊界。

正是在這六層機制的共同作用下 ，Predix Ai 才不僅是一個「讓用戶參與預測」的產品，而是一個試圖

把未來事件、市場共識與價值結算組織為長期鏈上網絡的預測市場生態。



10. 技術架構

Predix Ai的技術架構，並不是為了單純支撐一個事件頁面或一套交易介面，而是為了支撐一個能夠長期

運轉的鏈上事件交易與預測網絡。它所面對的並不是傳統內容平台的單向資訊分發問題 ，也不是傳統中

心化競猜系統中簡單的後台賠率分配問題 ，而是一個更複雜的系統命題：如何讓未來事件能夠被標準化

地創建、被市場化地交易、被公開規則地結算，並在此基礎上持續承接流動性、沉澱數據、擴展生態。

Predix Ai 的技術體系必須同時滿足幾個要求：

一是前端體驗層要足夠直觀 ，使普通用戶也能低門檻進入；

二是市場引擎層要足夠穩定 ，使事件創建、參數配置、交易表達與價格形成具備標準化能力；

三是結算層要足夠清晰 ，使結果判定、數據校驗與收益分配能夠形成可信閉環；四是合約層要足夠嚴謹

，使關鍵狀態、關鍵資金與關鍵規則具備可驗證性；

五是系統層要保留持續擴展能力 ，使平台能夠從單點產品逐步進化為網絡化生態。

從這個角度看，Predix Ai 的技術架構並不是若干獨立模組的拼裝，而是一套圍繞「事件進入市場—市

場形成價格—結果完成結算—結算反哺生態」的完整系統工程。其底層邏輯 ，是把未來事件轉化為鏈上

可組織、可計算、可執行、可擴展的市場對象。

10.1 整體架構分層

Predix Ai 的公開技術架構，可劃分為七個核心層級。七層並不是簡單的上下堆疊關係，而是一個由互

動、事件、交易、結算、資金、鏈上狀態與數據增長共同構成的協同系統。

1）使用者互動層



使用者互動層是 Predix Ai 面向市場的最外層。它承接使用者透過 Web、App、Wallet 等入口進入

平台後的全部核心行為 ，包括市場瀏覽、事件檢索、倉位建立、價格查看、持倉管理、結算結果展示、

獎勵領取與鏈上狀態查詢。

這一層的技術目標 ，不只是「把功能顯示出來」 ，而是把複雜的底層市場機制轉化為使用者可以理解

的可視化互動。對於大眾使用者而言 ，他們不一定關心底層價格撮合細節或結算驗證邏輯 ，但他們必

須能夠清晰地看到自己參與了什麼事件、當前價格如何變化、持倉處於什麼狀態、未來如何結算、結果

為何如此判定。因此 ，使用者互動層承擔的是「複雜系統的可理解表達」職責。

2）事件引擎層

事件引擎層是 Predix Ai 的內容組織核心。它負責將「現實世界中的未來事件」轉化為「平台中的標

準化市場對象」。在這一層中 ，系統需要完成事件創建、市場類型選擇、結果結構定義、事件分類管理

、開始與結束時間設定、參與規則設定、風險邊界控制與生命週期推進。

事件引擎層要回答的核心問題是：

一個未來事件 ，如何被標準化地裝配成一個可交易的市場。

如果沒有這一層 ，平台只能停留在零散的事件展示層面 ，無法形成統一的市場結構。事件引擎層的存

在 ，使 Predix Ai 未來可以承接二元結果市場、多結果市場、階段性事件市場與專題化市場 ，並為

後續交易、結算與數據增長提供統一底層對象模型。

3）交易定價層

交易定價層是 Predix Ai 的市場運行核心。它承接使用者圍繞事件結果的買賣行為 ，並透過市場供需

關係形成動態價格。它負責處理訂單表達、頭寸建立、價格更新、市場深度展示、成交記錄同步、倉位

狀態計算以及價格曲線生成。

Predix Ai 的關鍵不是讓後台給出一個賠率，而是讓市場本身形成價格。因此，這一層本質上不是「顯

示價格」 ，而是「生產價格」。價格在這裡所代表的 ，不只是數值變動 ，而是市場參與者對於未來結

果機率的持續博弈與動態修正。



技術上 ，交易定價層必須保證三個能力：

第一：價格響應必須即時 ，能夠反映參與行為；

第二：狀態同步必須穩定 ，避免前後端數據錯位；

第三：倉位邏輯必須精確 ，確保每個使用者的參與方向、成本、數量與待結算收益均可被清晰記錄。

4）結算驗證層

結算驗證層決定 Predix Ai 能否建立長期公信力。對於預測市場而言 ，交易並不是終點，真正的終點

是結果如何被確認、如何被驗證、如何被執行結算。

這一層負責結果確認、可信數據接入、結果來源校驗、爭議處理機制、結算觸發條件判斷以及收益與虧

損結果的執行分發。也就是說，它既包括「判定邏輯」，也包括「執行邏輯」。

Predix Ai 的結算驗證層必須盡可能避免模糊解釋與臨時裁定，而是要將結果確認建立在公開規則、可

驗證數據來源或可信機制之上。因為只有當使用者相信結果判定路徑是清晰的、可複核的、不是隨意改

變的 ，市場價格本身才具備長期意義。

5）流動性與資金層

流動性與資金層，是 Predix Ai 整體市場可持續運轉的資金基礎。它負責承接市場流動性、管理資金

池狀態、處理參與資產的進出、執行獎勵分配、監控資金邊界並控制關鍵資金操作權限。

它與傳統 DeFi 中單一資金池管理有所不同 ，因為 Predix Ai 所面向的是事件市場結構，流動性不

僅關乎交易效率 ，還關乎市場能否形成連續性、價格能否具備深度、使用者能否形成穩定參與預期。

這一層還需要特別重視安全隔離。因為市場資金、結算資金、獎勵資金與平台激勵資金在邏輯上可能並

不完全相同，若邊界不清，極易在後期放大營運風險與信任風險。因此，Predix Ai 的資金層設計必須

強調用途隔離、權限隔離、路徑可追蹤與狀態可審計。



6）鏈上合約層

鏈上合約層是 Predix Ai 的規則執行核心與可信狀態承載核心。關鍵交易記錄、關鍵頭寸映射、事件

狀態切換、結果結算、代幣互動、獎勵發放與關鍵狀態證明 ，都需要在這一層完成可驗證處理。

這一層並不意味著所有邏輯都必須上鏈 ，而是意味著所有影響信任的關鍵邏輯 ，都必須有清晰的鏈上

承載邊界。Predix Ai 作為一個鏈上事件交易與預測網絡，其可信度並不來自「宣稱透明」 ，而來自「

關鍵狀態可驗證」。

因此 ，鏈上合約層的設計重點不只是功能是否完備 ，而是結構是否清晰、權限是否收斂、執行是否可

審計、升級是否可控。一個合格的預測市場合約系統 ，不只是能運行 ，還必須能被驗證、能被解釋、

能被複查。

7）數據與增長層

Predix Ai 不是單一交易系統，它天然具備內容傳播與市場增長屬性。因此，數據與增長層不只是輔助

層 ，而是平台形成長期網絡效應的重要一環。

這一層負責行情數據介面、事件熱度分析、傳播鏈路追蹤、使用者行為分析、參與路徑識別、 內容推薦

、市場排序、營運輔助與增長策略支援。其本質作用 ，是把平台運行中沉澱的大量行為與市場數據 ，

重新轉化為增長能力、推薦能力與生態擴展能力。

Predix Ai 的許多核心增長優勢，實際上都需要依賴這一層來放大。因為事件是否值得被突出展示、哪

些市場更容易傳播、哪些使用者更傾向參與某類事件、哪些題材具備更強的裂變潛力 ，這些都不是憑直

覺決定的 ，而必須建立在持續的數據沉澱與分析能力之上。

10.2 核心技術模組

Predix Ai 的核心技術模組，不應被理解為鬆散的功能拆分，而應被理解為一組圍繞事件對象、市場狀

態、結果判定與激勵流轉而建立的執行單元。



事件市場合約模組

此模組用於承載事件創建、結果定義、狀態管理、參與參數與規則邊界。它是平台中每一個事件市場的

鏈上骨架。每個事件進入系統後 ，必須具備可識別的唯一標識、可追蹤的生命週期狀態以及可執行的規

則參數 ，否則後續交易與結算都無法標準化。

交易與頭寸模組

該模組負責記錄用戶參與方向、成交價格、持倉變化、未結算狀態與最終收益歸屬。它本質上是市場行

為的帳本層。無論前端互動如何簡化，底層都必須確保：用戶的每一次參與，都能被清晰映射為一段可

查詢的頭寸狀態。

結算模組

結算模組在事件結果確認後啟動 ，根據既定規則將市場結果轉化為可執行的價值流轉。它不僅負責「計

算結果」 ，還負責「執行結果」。因此 ，它既依賴結果驗證模組 ，也需要聯動資金與合約模組。

數據驗證模組

此模組用於接入預設結果來源、公開數據來源或可信驗證機制 ，為事件結果判定提供外部依據。 由於

預測市場的標的具有多樣性 ，因此這一層必須具備適配不同事件類型的擴展能力 ，而不是只綁定單一

數據結構。

激勵分發模組

該模組負責代幣釋放、分紅池發放、節點／NFT 空投執行以及生態激勵記錄。它的作用不只是「發放獎

勵」 ，而是確保整個平台的激勵邏輯具備規則性、週期性與可追蹤性。

10.3 技術原則

Predix Ai 的技術架構長期應遵循四個底層原則，這四個原則並不是工程口號，而是決定平台能否從產

品走向基礎設施的邊界條件。



公開透明

關鍵規則必須可見，核心狀態必須可驗證。Predix Ai 的可信度，不應建立在敘事上，而應建立在狀態

證明上。用戶需要相信，事件規則不是事後修改的，結算結果不是臨時決定的，關鍵數據不是不可查詢

的。

模組化擴展

市場類型、事件品類、結果結構、結算方式與數據來源機制 ，都必須保留持續擴容空間。

Predix Ai 的目標不是只服務於某一類固定市場，而是逐步形成可擴展的預測網絡，因此底層架構必須

天然支援模組替換與功能擴展。

安全可控

關鍵資金流、關鍵結算動作、關鍵權限必須具備嚴格邊界。特別是在預測市場中 ，結果確認與資金分發

是最敏感的兩個環節 ，因此權限設計、暫停機制、升級邏輯、異常處理與審計留痕 ，都必須前置考量 ，

而不是事後補救。

高傳播適配

Predix Ai 不是封閉交易系統 ，而是具備天然傳播屬性的事件市場網絡。因此 ，產品數據、市場熱度

、價格變化、結果結算與事件進程 ，都應具備可展示、可引用、可擴散的技術結構 ，以適配社交傳播

與社群裂變。

10.4 技術總結

Predix Ai 的技術架構，最終要服務的並不是「將若干功能拼接出來」，而是將未來事件真正組織為一

個可交易、可驗證、可擴展、可持續運轉的鏈上市場系統。

使用者互動層解決的是參與門檻，

事件引擎層解決的是事件標準化，



交易定價層解決的是判斷如何形成價格，

結算驗證層解決的是結果如何形成信任，

流動性與資金層解決的是市場如何持續運轉，鏈上合約層解決的是關鍵規則如何被驗證，

數據與增長層解決的是平台如何持續擴張。

七層形成穩定協同後，Predix Ai 就不再只是單純的預測頁面集合，而會逐步成為一個擁有事件組織能

力、市場定價能力、結果結算能力與生態擴展能力的鏈上預測網絡。



11. 代幣經濟學

Predix Ai 平台代幣為 AIC（Ai Coin） ，總量為 10 億枚 ，並採用 0 稅模型。

11.1 基礎參數

 代幣名稱：Ai Coin

 代幣簡稱：AIC

 總量： 1,000,000,000

 交易稅 ：0稅

11.2 代幣分配

根據資料 ，AIC 的公開分配結構如下：

 50%：Ai Fi LP 挖礦

用於流動性挖礦釋放 ，週期為 50 天 ，每天 1% ，總計 5 億枚。

 5%：空投節點

用於節點參與者激勵。

 5%：空投 NFT

用於 NFT 參與者激勵。

 20%：底池

用於平台市場運轉、流動性承接或關鍵市場支撐。

 4%：Ai Fi 分紅池

用於生態分配與激勵回流。

 16%：預測平台開發費用

用於產品研發、系統建設、技術迭代與營運基礎投入。



分配總和為100% ，結構完整。

11.3 經濟學原則

Predix Ai 的代幣經濟學 ，不應僅僅圍繞「發幣」展開 ，而應圍繞「市場構建」展開。

AIC 的作用 ，應服務於四個核心方向：

 支撐市場流動性

 激勵早期參與者

 綁定生態協作者

 推動平台長期擴展

AIC 並不是單獨存在的交易符號，而是 Predix Ai 預測市場網絡中的激勵與價值協調媒介。



12. 代幣模型

Predix Ai 的產品機制解決的是「未來事件如何進入市場、市場如何形成價格、結果如何完成結算」，

那麼 AIC 所承擔的，就是把這一整套市場行為進一步組織為一個可持續運轉的價值系統。

AIC 並不是一個孤立存在的交易符號 ，也不只是為了滿足代幣發行層面的形式需求而被設定出來。它在

Predix Ai 生態中的真正意義 ，在於作為平台運行、市場參與、激勵協同與長期網絡擴展之間的價值連

接器。換句話說，AIC 不只是一個 Token，它更像是 Predix Ai生態內部的一種統一價值介面——連

接市場、連接參與者、連接流動性 ，也連接平台未來的增長結構。

Predix Ai 所構建的不是單一資產交易平台，而是一個圍繞未來事件判斷展開的鏈上市場網絡。這樣的

網絡天然需要一個具備統一承接能力的核心代幣 ，用於支持市場運行、激勵分發、流動性組織以及生態

協同。AIC 的定位 ，正是在這一背景下被賦予的。它既服務於平台早期冷啟動 ，也服務於中期市場擴

張 ，更服務於長期網絡效應的沉澱。

從整個生態結構來看 ，AIC 至少承擔四個層面的功能價值。

1. AIC 是 Predix Ai 的流動性媒介

任何鏈上市場想要長期成立 ，首先都必須解決「價值如何進入系統並在系統內部流轉」的問題。Predix

Ai 面向的是未來事件市場，而不是單純的資訊討論場域，因此它需要一個能

夠在事件市場、激勵池、生態資金層之間形成統一承接的價值媒介。AIC 的第一個核心角色 ，就是承擔

這一職責。

它的存在 ，使平台不同層級的價值活動擁有統一計量與流轉基礎。無論是早期市場參與、流動性池構建

、平台內部激勵 ，還是後續生態協同與獎勵回流 ，AIC 都可以作為其中的核心價值載體。也正因如此 ，

AIC 並不只是「可以交易」 ，而是「可以被用於組織市場」。



這類設計的關鍵 ，不在於代幣能否流通 ，而在於它能否真正成為市場內部的價值骨架。只有當一個代

幣具備足夠清晰的流動性角色 ，它才不會只是短期交易對象 ，而會逐步具備市場內部節點資產的屬性

。AIC 的價值基礎 ，首先來自它在生態中的承接作用 ，而不是來自單純的敘事包裝。

2. AIC 是早期參與與持續參與的激勵媒介

Predix Ai 並不是一個依靠自然流量就能瞬間長成的系統。無論是事件市場的初期活躍度，還是用戶對

平台機制的理解與適應，都需要透過明確的激勵設計來完成早期冷啟動。因此， AIC 的第二個重要角色

，是作為參與激勵媒介，吸引並綁定第一批進入系統的用戶、節點、 NFT 持有者、 LP 用戶和生態協

作者。

這一點非常重要。因為對一個處於早期階段的預測市場網絡而言 ，最難建立的並不是「有沒有概念」 ，

而是「有沒有真實參與」。如果沒有足夠的初始流動性、沒有足夠的早期參與深度、沒有足夠的第一批

共建者 ，那麼市場就很難從概念走向真實運行。

AIC 的激勵屬性，正是為了回應這一問題。它既是參與的獎勵工具，也是共建的綁定工具。平台透過節

點、NFT、流動性與生態協作相關的分配結構，不是簡單地做一次發放動作，而是在建立一種更長期的

參與關係：讓早期進入者不是短暫停留的流量 ，而是平台成長過程中的利益協同者。

因此 ，AIC 在激勵層面的作用 ，不應被理解為「發幣拉人」 ，而應被理解為「用價值分配把早期市場

結構建立起來」。它所要激勵的 ，不只是短期參與熱情 ，而是早期網絡形成所必須的深度、黏性與協

同關係。

3. AIC 是平台生態內部的協同媒介

Predix Ai 並不是只靠事件交易這一件事運轉。隨著平台向更完整的生態結構推進，未來一定會涉及市

場激勵、分紅池安排、生態合作、社群共建、 內容協同、長期擴展預算等多個層面的資金與價值協調。

AIC 在這一層的作用 ，就是作為生態內部的協同媒介 ，承擔連接不同功能模組與不同參與角色的統一

價值介面。



這一點決定了 AIC 不是一個「只服務交易」的代幣 ，而是一個「服務生態運行」的代幣。它不僅承接

流動性 ，也承接平台內部的價值回流；不僅承接用戶參與 ，也承接生態發展中的協同支出。平台在設

計分紅池、合作資源、激勵機制和後續擴展計畫時 ，需要有一個足夠統一、足夠可調度的價值層 ，否

則整個生態在擴展過程中就很容易出現割裂。

因此 ，AIC 的協同意義 ，不在於它功能很多 ，而在於它讓平台在不同階段、不同模組之間擁有一個共

同的價值核心。它把市場、用戶、合作方、激勵池和平台未來擴展這幾個原本容易分散的部分 ，放進了

同一個價值框架裡。一個真正有潛力成長為網絡型生態的專案 ，核心代幣一定不只是一個「買賣標的」

，而必須是一個「協同中樞」。AIC 的設計方向，正是在朝這個目標靠攏。

4. AIC 是Predix Ai 網絡效應的價值表達媒介

Predix Ai 的長期目標，並不是做一個局部功能產品，而是做一個圍繞未來事件定價能力持續增長的預

測網絡。網絡與產品最大的不同，在於前者會隨著參與者增多、事件供給增多、流動性沉澱加深而不斷

強化自身價值結構。

在這個過程中 ，AIC 的角色也不會停留在早期激勵或流動性承接上。隨著平台事件市場逐步增加、用戶

參與頻率逐步提高、市場價格不斷形成、結算記錄持續沉澱 ，AIC 會越來越像 Predix Ai 網絡效應的

一種價值表達工具。

也就是說 ，AIC 的長期意義 ，並不只來自它今天承擔了什麼功能 ，而來自它未來能否伴隨平台網絡效

應同步成長。一個代幣如果只能服務於平台冷啟動 ，那它的生命週期很短；但如果它能夠伴隨平台從產

品走向網絡、從流量走向流動性、從參與走向共識沉澱 ，那麼它的價值結構就會更具長期性。

Predix Ai 之所以需要 AIC，不只是因為市場需要代幣，而是因為平台未來如果真的成長為一個圍繞「

未來定價權」展開的市場網絡 ，就必須有一個能夠承接這種網絡效應的核心價值媒介。AIC 的深層邏輯

，正在這裡。

0 稅模型的意義



AIC 採用 0 稅模型，這一設計本身就說明，Predix Ai 對代幣機制的理解，並不建立在「高稅維持短期

價格結構」的路徑上 ，而是更傾向於把重心放在市場效率、參與友好度與價格發現機制上。

這是一種比較克制、也比較考驗營運能力的模型。因為很多專案會透過高稅設計建立短期防線，例如限

制買賣、製造通縮錯覺、透過交易稅來提供表面上的價值支撐。但 Predix Ai在 AIC 的設計上並沒有

把核心邏輯放在這裡，而是選擇以更低摩擦的方式，讓市場交易本身變得更順暢。

0 稅模型的延伸意義

0 稅模型帶來的第一個直接意義 ，是降低用戶參與摩擦。對於一個需要高頻互動、需要不斷形成價格、

需要承接熱點事件的預測市場而言 ，用戶進入與退出的成本越低 ，市場活躍

度通常越容易建立。尤其是在平台希望吸引大眾用戶參與時 ，過高的交易摩擦會嚴重削弱用戶對市場的

直覺體驗 ，而 0 稅則更適合形成輕量、直接且連續的參與感受。

第二個意義 ，是提升價格發現效率。預測市場的核心不只是「有人參與」，更在於「價格能否真實反映

判斷」。如果交易本身被過多稅制扭曲 ，那麼市場價格就很容易偏離真實供需關係，用戶也更容易把代

幣視為高摩擦工具，而不是高效率媒介。AIC 的 0 稅模型，有利於讓價格形成更接近真實市場回饋。

第三個意義，是更適合高頻事件市場的發展。Predix Ai 並不只是承接低頻的大事件，它未來天然會承

接大量熱點型、階段型與高互動型事件市場。這樣的市場結構 ，對流動性效率與用戶參與速度的要求更

高。如果代幣本身具備過強的稅制約束 ，就會削弱高頻市場的運行效率。0 稅模型在此 ，是更貼合平

台產品結構的設計。

但反過來說 ，0 稅模型也意味著一件事：專案方不能依賴交易稅去補貼一切 ，也不能把代幣價值維持

邏輯建立在稅收回流之上。它要求平台必須在市場深度、用戶增長、生態協同與流動性組織上做得更扎

實。因為沒有稅收兜底 ，真正能支撐代幣長期運轉的 ，只能是平台本身的市場活力與生態組織能力。



因此 ，AIC 的 0 稅 ，並不是「沒有設計」 ，恰恰相反 ，它是一種更依賴長期能力的設計。它將代

幣的生命力更多交還給平台自身的市場品質 ，而不是交給稅制幻覺。

釋放模型的結構理解

在 AIC 的總量分配中，Ai Fi LP 挖礦部分佔 50%，並採用「50 天、每天 1%、每日 1000萬枚

」的釋放節奏。這個結構非常鮮明 ，它並不屬於那種偏保守、偏長期線性釋放的傳統模型 ，而是一種

明顯服務於平台前期啟動的加速型釋放設計。

從結構意圖來看 ，這部分釋放並不是為了製造長週期稀缺敘事 ，而是為了盡快完成市場冷啟動。對於

Predix Ai這樣的專案而言，早期最重要的不是「把釋放壓得多慢」，而是「能否快速建立足夠的流動性

與參與深度」。如果沒有前期足夠的流動性 ，事件市場很難形成交易效率；如果沒有足夠的參與深度 ，

平台就很難讓價格具備參考意義；如果價格不具備意義 ，整個預測市場的價值就難以真正被用戶感知。

因此 ，這50%的LP 挖礦釋放 ，更像是一種啟動燃料。它的目標並不是單純地「發出更多代幣」 ，而

是在最初階段迅速建立市場的幾個關鍵條件：具備足夠的流動性承接、具備足夠的早期用戶參與、具備

足夠的市場厚度支撐產品體驗 ，以及具備足夠的第一批網絡參與者願意留下來。

這類加速釋放模型也天然意味著專案必須同步具備較強的後續承接能力。因為前期釋放快，代表後續平

台需要更快建立實際使用場景、用戶黏性與生態認同 ，否則容易出現「前期激勵很強，後期支撐不足」

的問題。因此，這一模型並非不可行 ，而是必須與平台增長節奏、事件市場活躍度與流動性管理能力一

同評估 ，不能孤立理解。

節點與 NFT 的角色

在 AIC 的分配結構中，節點空投與 NFT 空投各佔 5%。這兩部分比例雖然不高，但從結構意義上來

看非常關鍵。因為它們說明，Predix Ai 並不希望整個生態只圍繞二級市場交易展開 ，而是希望將「身

份」「早期貢獻」「社群共建」與「生態成長」等關係納入代幣模型之中。



節點的存在 ，通常意味著平台希望建立更具組織性的早期協同網絡。它代表的不是普通流量進入 ，而

是更深層的生態參與。節點空投的意義 ，在於將平台發展與一部分早期結構性參與者綁定 ，讓他們不

只是旁觀市場 ，而是被納入平台成長邏輯之中。

NFT 的角色則更偏向身份化、社群化與長期連結。Predix Ai 若要成長為一個網絡型生態，僅有交易用

戶是不夠的 ，它還需要形成社群認同、參與身份與長期歸屬感。 NFT 空投的設置 ，本質上是在為這

種「非純交易型關係」預留價值介面。它讓平台未來在社群組織、會員結構、專題活動與長期權益設計

上 ，擁有更豐富的空間。

因此，節點與 NFT 在 AIC 模型中的意義，不只是兩塊空投份額，而是兩種不同的早期協同方式：

節點偏向結構性共建，NFT 偏向身份性連結。

這說明 Predix Ai 想要建立的 ，並不是一個只依賴買賣驅動的短線市場 ，而是一個將參與關係、社

群結構與平台成長綁定在一起的生態系統。

底池與分紅池的結構意義

AIC 分配中，20% 用於底池，4% 用於 Ai Fi 分紅池。這部分結構的存在，說明 Predix Ai在設計代

幣模型時 ，並不只是考慮「如何把代幣分出去」 ，而是同步考慮了「市場如何承接」「生態如何回流

」「平台如何保持協同穩定」等更長期的問題。

底池的意義 ，首先在於市場基礎承接。對於一個圍繞未來事件運行的預測市場而言 ，市場並不是靠空

洞敘事維持 ，而是靠真實流動性與真實參與深度維持的。底池的存在 ，本質上是在為平台早中期市場

運行提供基礎支撐 ，使系統在面對事件擴展、市場承接與用戶增長時 ，不至於缺乏底層資金結構。

而分紅池的意義 ，則更多體現在生態內部的持續激勵與價值回流。一個平台如果只有前期發放，而沒有

後續回流，很容易在擴展過程中形成單向消耗結構；但若平台能在增長之外，



同時保留一個穩定的回流與協同池 ，那麼在後續激勵安排、生態共建、合作分配與長期參與者維護上 ，

就會更具彈性與穩定性。

因此 ，這兩部分結構共同說明了一點： Predix Ai 對 AIC 的理解 ，並不是單純將其視為一個流通型

代幣 ，而是將其納入一個更完整的市場與生態框架中設計。

20% 底池 ，解決的是市場承接問題；

4% 分紅池 ，解決的是生態回流問題。

一個解決「市場如何運行」，一個解決「生態如何留存」，兩者共同構成了 AIC 在中長期運行中的穩定

結構基礎。

AIC 模型總結

AIC 的代幣模型 ，本質上並不是圍繞「短期價格刺激」構建 ，而是圍繞 Predix Ai 作為一個預測市

場網絡 ，如何完成啟動、運轉、協同與擴展而設計。

它首先是流動性媒介 ，為事件市場與生態資金層提供統一承接；

它同時也是激勵媒介 ，用於吸引並綁定第一批參與者與共建者；

它還是協同媒介 ，連接平台內部不同模組、不同角色與不同階段的發展需求；

隨著平台持續成長 ，它也有機會進一步成為 Predix Ai 網絡效應的價值表達媒介。

0 稅模型說明，Predix Ai 更重視市場效率與真實價格發現，而非依賴交易稅構建短期支撐；前置加速

釋放說明 ，平台更重視早期冷啟動與流動性建立 ，而非過度依賴長期延遲釋放敘事；

節點與 NFT 結構說明 ，平台重視社群身份與早期共建 ，而非僅依賴純二級流通邏輯；

底池與分紅池的安排 ，則說明專案在設計代幣模型時 ，已將市場承接與生態回流同步納入考量。

因此 ，AIC 的核心意義 ，不在於它是否是一個「可交易的代幣」 ，而在於它能否真正成為Predix Ai 市

場網絡中的價值中樞。



如果 Predix Ai 未來能夠持續擴展事件市場、沉澱用戶判斷、形成價格共識並建立可信結算，那麼 AIC

的價值邏輯就不會停留在代幣表層，而會逐步嵌入整個生態的運行結構之中。



13. 三年路線圖

第一階段：基礎啟動期（第 1 年）

此階段的目標 ，是完成 Predix Ai 從概念到市場入口的冷啟動。

核心任務

 完成品牌體系、官網體系、 白皮書體系與專案對外表達統一

 完成 AIC 代幣基礎部署與生態參數公示

 上線首批事件市場產品

 建立基礎交易、價格顯示、結算結果展示與用戶持倉介面

 啟動 Ai Fi LP 挖礦與節點／NFT 空投計畫

 完成首批社群建設與市場教育

 聚焦「未來事件可以交易」的市場心智建立

預期成果

 建立首批用戶與首批流動性

 驗證事件市場的基礎交易閉環

 形成初步品牌認知與傳播樣板

 完成從「概念專案」到「市場型產品」的第一步跨越

第二階段：市場擴張期（第 2 年）

此階段的目標，是讓 Predix Ai 從單一產品，走向更豐富的事件網絡與更高頻的市場場景。

核心任務

 擴展更多事件類別：市場、體育、社會、政策、熱點、Web3 專題等

 上線多結果市場與階段性事件市場

 提升價格形成效率與結算驗證能力

 建立更系統化的流動性承接機制

 增加 KOL 專區、社群專題、主題市場



 建立更強的社群媒體傳播與增長營運體系

 推動 AIC 在平台內更多功能位的協同使用

預期成果

 提高事件市場密度與更新頻率

 提高用戶留存與再參與率

 形成平台自身的「內容－市場－傳播」聯動效應

 初步建立「未來事件市場入口」的品牌認知

第三階段：生態網絡期（第 3 年）

此階段的目標，是讓 Predix Ai 從「平台」升級為「網絡」，從「入口」升級為「中心」。

核心任務

 推動更多子市場、專題市場與生態協作入口開放

 逐步建立創作者協作、社群共建與專題聯動機制

 推動更多鏈上組件與外部場景聯動

 強化數據、市場、 內容與價格之間的系統協同

 建立 Predix Ai 的長期生態治理與公共規則體系

 讓 AIC 更深度融入平台增長與生態協同機制

預期成果

 Predix Ai 從事件交易產品走向預測市場網絡

 平台具備更高層級的市場沉澱能力與流動性承接能力

 逐步形成「未來定價權」中心的雛形

 成為 Web3 中具有代表性的鏈上預測市場生態入口之一



14. 未來願景

Predix Ai 的願景 ，並不止於成為一個讓用戶猜測結果的平台 ，而是成為 Web3.0 世界裡「未來定價

權」的流動性中心。這一表述本身 ，來自於核心專案定位。

Predix Ai 希望完成三件事：

第一 ，讓未來事件不再只是討論對象 ，而成為公開市場對象。

第二 ，讓用戶判斷不再只是情緒表達 ，而成為價格表達。

第三 ，讓價格與結果不再停留在敘事層 ，而進入公開可驗證的結算層。

當越來越多的人習慣用市場 ，而不是爭論來表達對未來的看法；

當越來越多的事件透過公開規則 ，而不是後台裁定完成結算；

當越來越多的流動性開始承接「未來本身」的定價需求；

Predix Ai 的價值 ，就不再只是產品價值 ，而會逐步演化為一種市場基礎能力。

Predix Ai 希望在未來的 Web3 世界中，成為連接未來事件、市場共識、流動性承接與公開結算的關鍵

橋樑。



15. 風險提示

Predix Ai 所面向的是一個極具潛力 ，但仍處於早期階段的賽道。

未來事件市場的價值 ，在於它連接了判斷、機率、價格與結算；而其難點 ，也在於需要長期解決流動

性、產品理解、結果驗證、規則透明與生態擴展等多重問題。

因此， Predix Ai 的公開白皮書 ，不應只是一份市場宣傳材料 ，更應是一份長期建設聲明：

我們不是在做短期情緒承接工具 ，而是在搭建一個圍繞未來定價權的鏈上市場網絡。

同時需要說明的是 ，本文檔中的路線圖、技術架構擴展表述與未來生態規劃 ，屬於基於現有資料整理

出的公開版本規劃性描述；

具體上線節奏、市場功能邊界、技術實現方式與營運推進進度 ，應以後續官方實際披露、鏈上數據與產

品發布為準。
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